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1.. OBJETIVO 

Promocionar la convocatoria de inscripción a los grupos de la *Red de Danza de Medellín* 

en instituciones educativas y con la comunidad que ya ha participado, con el fin de 

aumentar el número de inscritos y garantizar la continuidad de los procesos formativos. 

 

2. ACTIVIDADES REALIZADAS 

 

2.1. Divulgación en territorio 

Se realizó volanteo presencial en diferentes colegios y universidades de Medellín.   

Objetivo: Invitar directamente a estudiantes y jóvenes a conocer la oferta de grupos de 

danza disponibles e inscribirse a través del formulario oficial.    

   

 
 

 



2.2. Divulgación digital y directa   

1.  Correo electrónico masivo: Envío de invitaciones a bases de datos de instituciones 

educativas, con información sobre requisitos, grupos disponibles y fechas y canales  de 

inscripción. 

 

 
2.  Llamadas telefónicas y mensajes por WhatsApp: Contacto personalizado a las 

personas que hicieron parte de la Red de Danza en años anteriores, utilizando nuestra base 

de datos. Objetivo: informar sobre la nueva convocatoria y motivar su reinscripción. 

 



3.  Redes sociales: - Publicación de carruseles informativos con detalles de la convocatoria

 
 

 
 

    

 

 - Publicación de 1 Reel en Instagram con contenido dinámico para atraer a público joven. 



 
    - Creación de una historia destacada en el perfil de Instagram que recopila toda la 

información: requisitos, grupos, links de inscripción y fechas importantes. 

 
 

2.3. Seguimiento y gestión 



Se realiza revisión constante de los formularios de inscripción para monitorear el alcance de 

las estrategias, responder dudas y garantizar que la información llegue correctamente a los 

interesados. 

 

3. RESULTADOS PARCIALES 

Gracias a la combinación de estrategias presenciales y digitales se ha logrado: 

1.  Ampliar el alcance de la convocatoria a población estudiantil de colegios y universidades. 

2.  Reactivar el vínculo con participantes antiguos de la Red de Danza. 

3.  Centralizar la información en un solo punto de acceso a través de redes sociales para 

facilitar la inscripción. 

 

4. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

La estrategia mixta de volanteo, contacto directo y contenido digital ha permitido cubrir 

diferentes canales de comunicación del público objetivo.   

Se recomienda mantener la publicación constante en redes y el seguimiento a los 

formularios hasta el cierre de inscripciones para maximizar los resultados. 


